Владимир Моисеенко

Технология пропаганды - 

оружие "массового поражения" 

Кажется, сегодня уже не нужно объяснять, что мы живем во времена информационно-смысловых войн, ведущихся психологическими методами воздействия на подсознание. И самой эффективной является пропаганда с применением современных технологий. Мы начинаем серию публикаций на эту тему. Это, пожалуй, первая попытка не просто рассказать о существовании подобных технологий, а попытаться описать их. Поскольку противники давно владеют этими технологиями и успешно их применяют, истинным патриотам, считает Владимир Моисеенко, автор предлагаемой статьи, также следует их применять.

Российские оппозиционные "интеллектуалы" удивляются, как, на их взгляд, бездоказательная пропаганда "демократов", несмотря на полный крах так называемых преобразований, как экономических, так и полити​ческих, приносит им победы на выборах и во многих регионах РФ, и на главных - президента России. Однако пропаганда российских, прежде все​го электронных, средств массовой информации только на первый взгляд кажется непрофессиональной. На самом деле она ведется на основе новейших разработок в области технологий пропаганды и манипуляции общественным сознанием.

Истинным патриотам необходимо также овладеть современными технологиями пропаганды и научиться применять их на практике. Особенно важно это для политических деятелей и журналистов. Я считаю, что сегодня слишком серьезная политическая ситуация, и лица, начиная от руководителей от​делов патриотических газет и кончая лидерами патриотических политичес​ких партий, движений, общественных организаций и тем более патриотически настроенные представители законодательной и исполнительной ветвей власти, не владеющие нужным набором знаний в области теории и практики политических игр, информационных технологий, геополитики, просто не имеют морального права занимать руководящие посты. На войне, как на войне! - одной только честности и добропорядочности недостаточ​но, нужно владеть современным оружием - технологиями пропаганды. Нет нужных знаний - учись! Не хочешь или не можешь - освободи место для более грамотных, более подготовленных к современным условиям товарищей по политической борьбе.

Начнем с анализа тех методов, которые используют антипатриотические российские СМИ. Главная беда российских патриотов заключается в том, что они каждую публикацию, каждое телевизионное выступление оценивают только со своей "колокольни", и даже не пытаются представить, как про​паганда воздействует на простых телезрителей или читателей, большая часть которых или политически нейтральна, или не имеет "жестких" убеждений, и именно поэтому легко подвергается идеологической обработке. Жестко политизированную часть электората переубедить сложно. Основная задача пропаганды - привлечь на свою сторону не определившихся. Именно за них идет жесткая борьба в любой предвыборной кампании. Вспомните, как Б.Ельцин увеличил свой рейтинг с 4 до 52 %. Даже если до 10% голо​сов, как утверждает российская оппозиция, были сфальсифицированы, все равно такое резкое увеличение популярности всего лишь за несколько месяцев, на фоне резкого падения жизненного уровня, впечатляет.

Основной ошибкой лидеров патриотической оппозиции (за исключением, быть может, Амана Тулеева, Виктора Илюхина, а в Беларуси Александра Лукашенко), является использование методов воздействия только на сознание избирателя. Однако, как показывает опыт предвыборных кампаний и особенно опыт деятельности всевозможных сект, гораздо большей эффективностью обладает воздействие на подсознание, чувства и эмоции человека. В этой области накоплен огромный запас знаний. Просто удивительно, что российская оппозиция (в отличие от белорусской), не использует их в своей деятельности.

Без знания психологии и методов воздействия на сознание и подсознание человека, не зная психологию толпы, невозможно серьезно заниматься политикой. Всем известна фраза: "Гибель миллионов - это статистика, смерть одного конкретного человека - трагедия". Этот парадокс все время подтверждается жизнью. Телезрители спокойно ( и наши, и зарубежные), без слезинки на глазах, воспринимают информацию о гибели многих десятков и сотен тысяч людей в Ираке, Сомали, Абхазии, Таджикистане... и плачут ( а иногда просто рыдают) из-за смерти конкретных людей, разрекламированных СМИ (принцесса Диана, Листьев, Мень, Никулин и т.д.), и даже при гибели... вымышленного героя из мыльной оперы. Особенно это характерно для женщин, которые наиболее активно участвуют в голосовании.

Вывод - на психику людей воздействуют прежде всего конкретные факты, а не общие философские рассуждения.

Поговорим конкретнее о формах подачи информации.

Для того, чтобы обсуждать эту тему, необходимо сделать некоторое отступление, так как для здравомыслящего человека формы и методы пропаганды покажутся нелогичными, а то и просто глупыми. Кандидат или доктор физико-математических наук смотрит на телевизионную рекламу жвачки "Стиморол" (Найдите золотую подушечку!) и удивляется, что бизнесмены тратят на нее миллионы долларов. То, что непонятно докторам и академикам всевозможных наук, вполне доступно для понимания простого психолога и даже обычного гражданина, интересующегося психологией и методами воздействия на подсознание человека.

Вспомним, как вели последнюю предвыборную кампанию в России. Всемирно известный штангист, писатель, а теперь и политический деятель Юрий Власов добросовестно использовал данное ему время на радио и телевидении для "прочтения" своей предвыборной программы... и получил меньше одного процента голосов избирателей. А вот Александр Лебедь поступил по иному. В памяти избирателей осталось, что "есть такой человек - и вы его знаете, именно он - Александр Лебедь, остановил войну в Приднест​ровье и Чечне" (позволю себе не согласиться с этим постулатом). И все! Программа Лебедя осталась тайной, но именно благодаря такой форме пропаганды Лебедь занял третье место (!) и набрал 15% (!) голосов.

Команда Бориса Ельцина свою предвыборную агитацию  построила  на  нескольких постулатах,  воздействующих на чувства людей - на страхе и надежде.  Избирателю с помощью электронных СМИ внушалось,  что в  случае прихода к власти коммунистов (Зюганова) у них отберут садовые участки, приватизированные квартиры, начнется передел собственности, что вызо​вет гражданскую войну, голод, начнутся репрессии. Все это вызывало страх у наших доверчивых граждан и вызывало недоверие к словам лидера Народно-патриотического блока. Кстати, Зюганову так и не удалось доказать российским гражданам, что он представляет широкий спектр политических сил. Пропаганда оппонентов резко сузила его электорат, жестко привязав его к Компартии.

В это время активно внушалось,  что Ельцин не принадлежит ни  к  одной партии, а представляет интересы всего народа. Но мы-то знаем, на какие политические силы опирается Борис Николаевич.  А в это же время  ежедневно на телеэкране появлялся господин Лившиц и сообщал, в какие регионы правительство отправило деньги для погашения задолженности по зарплате и пенсиям. Хотя выплаты были частичные, у граждан появилось чувство надежды, связанное с конкретным кандидатом в президенты России Борисом Ельциным. Этот же прием использовал при выборе в Госдуму известный глава "МММ" Мавроди.

Используется в пропаганде и способ раздражения. Например, псевдодемократы часто приглашают в пропагандистские шоу Валерию Новодворскую, чья личность у большинства вызывает явную антипатию. И это отнюдь не по недосмотру. Здесь используется тот же прием, что и рекламой жвачки "Стиморол": сама реклама вызывает раздражение, но информация о том, что найдя "золотую подушечку", вы сможете выиграть 10 или 25 тысяч долларов, надолго остается в голове телезрителя. То же и в случае с Новодворской. Через месяц, а то и раньше, телезритель забудет о выс​туплении Валерии Ильиничны. А высказанные ею идеи, обычно очень резкие и радикальные, надолго ocтаются в памяти доверчивых сограждан и уже не ассоциируются с ее личностью. Именно из-за умелого воздействия на подсознание российских граждан псевдодемократическими электронными СМИ совершенно незнакомые друг с другом люди в различных уголках страны говорят одними и теми же штампованными телевизионными фразами.

Введение в массовое сознание определенных идей, убеждений, "нужного" отношения к различным политическим лидерам, партиям, странам является основной целью пропаганды.

А приемы, с помощью которых эта цель достигается (нравится это кому-то или нет) - это создание и внедрение штампов, клише, доступных для по​нимания большинства.

Надо учитывать еще и то, что память человека имеет избирательный характер. Мы легче запоминаем то, что нам интересно, что нам нравится, и и быстро забываем или просто не обращаем внимания на неинтересные нам факты.  Это свойство нашей памяти исполь​зуется многими политиками в предвыборной агитации,  когда они в обраще​нии  к  разным слоям населения часто высказывают прямо противоположные мысли.  Вспомните, как во время выборов в Госдуму РФ выступал Владимир Жириновский. Сравните его обращения по радио и ТВ к ветеранам, молодежи, женщинам и т.д. Интеллигенция тогда смеялась над ним, называла шутом, клоуном... А в результате партия Жириновского не просто победила, а победила с триумфом, набрав 25 % (!) голосов избирателей.

И еще один интересный пример.  Один из кандидатов в депутаты в Иванове использовал  в рабочих женских общежитиях написанную от руки листовку такого содержания:  "Чувихи,  голосуйте за (фамилия кандидата). Он наш мужик!".  Бред, скажете вы? Возможно. Но именно этот кандидат набрал в этом районе наибольшее число голосов. Это не значит, что вы должны использовать те же выражения,  но определенный вывод из этого факта сделать все-таки надо.

Следует обратить внимание на еще один парадокс человеческой психики. Вспомните, какими мощными и сплоченными были выступления оппозиции еще несколько лет назад. Только в Москве они достигали нескольких сотен тысяч человек. Сейчас они по существу стали "выпусканием пара". Майские акции шахтеров, являющиеся жестом отчаяния, напрямую не связаны с оппозицией. К тому же они были не очень многочисленны ( в каждом регионе в них участвовало всего лишь по несколько тысяч человек. Большой резонанс в обществе эти акции получили, во-первых, за счет нестандартных действий (перекрытие железных дорог и автомагистралей), во-вторых, за счет лояльности местных властей, и прежде всего, силовых структур (шахтеров не разгоняют, их лидеров не арестовывают), и, в-третьих, что самое интересное, косвенной "координацией" действиями шахтеров рос​сийскими телеканалами, за которыми, как известно, стоят так называемые олигархи, имеющие свои планы на предстоящую скоро приватизацию важных хозяйственных объектов Российской Федерации, имеющих стратегическое значение.

Психологи давно обратили внимание

на то, что во время всевозможных катаклизмов, борьбы за самовыживание только небольшая часть общества готова бороться за свои права, за улучшение условий жизни. Большая часть граждан, наоборот, свыкается "с неизбежностью", - впадает в состояние безысходности, стремится уйти из реального мира и заполнить его искусственным. Кто-то спивается, кто-то "увлекается" наркотиками, кого-то вовлекают во всевозможные секты. Часть граждан заменяет реальную жизнь искусственной - телевизионной.

Этим умело пользуется правящий режим. И если в начале "перестройки" население было крайне политизированным, тиражи многих газет и журналов "перевалили" за миллионы, а "Аргументы и факты" даже побили все мысли​мые и немыслимые рекорды, войдя в книгу рекордов Гиннеса. Пропаганда велась с помощью публицистики, "аналитических" материалов и книг Солженицына, Рыбакова и др. Теперь многих людей воротит от политики и серьезных публикаций, а в агитации все чаще и чаще используется косвенная пропаганда через показ фильмов и политико-развлекательных программ типа "кукол", "КВН" и др., а также неполитических, на первый взгляд, периодических изданий и книг "СПИД-инфо", "Экспресс-газета", "Ва-Банкъ", "Совершенно секретно", рекламных и музыкальных газет, в которые понемногу добавляется политика. Очень эффективно использование карикатур. Применяют также кроссворды, криминальную хронику...

Информационно-развлекательная империя предоставляет

продукцию на любой вкус: от "мыльных опер" до боевиков с культом наси​лия, жестокости и, самое главное, - индивидуализма. В большинстве из них побеждает герой-одиночка. Русские в таких фильмах представлены почти всегда в неприглядном свете. Такие фильмы на подсознательном уровне прививают населению мысль о том, что из трудностей надо выхо​дить в одиночку. Чувство коллективизма уходит на второй план, что и нужно власти. Принцип "своя рубашка ближе к телу" становится доминирующим в обществе. Даже забастовки, голодовки, митинги проходят в основном не с целью смены правящего режима, экономического и политического курса, а с требованиями выплаты зарплат без увеличения существующего бюджета, то есть за счет других.

Большинство доверяет не реальным политикам, а их телезаменителям, т.е. образам и сюжетам, созданными электронными СМИ. Очень грамотно в этом плане "работает" телепрограмма "Куклы". Населению подбрасывается идея, что реальной оппозиции нет, что все повязаны между собой, а борьба идет лишь за личные привилегии, кресла в структуре власти, передел собственности, а о народе никто не заботится. В массовое сознание внедряется мысль: "все они такие", а значит менять власть не имеет смысла. Так сводится к минимуму численность активной части населения, и о массовых акциях протеста приходится только мечтать.

К такому же результату приводит, как это ни покажется странным, и слишком оптимистические статьи и выступления с заниженными или завышенными возможностями власти, которые приводят патриотов к мысли, что и без них победа будет обеспечена: "Прогнивший режим скоро падет" (сам?), "Система исполнительной власти уже не действует", "Их никто не поддержит - ни армия, ни КГБ, ни МВД" и т.п. Такие тезисы расхолаживают.

Создание вымышленного искусственного мира, в котором живут многие российские граждане - большой успех псевдодемократической пропаганды, главную роль в которой играет телевидение.

Большой ошибкой лево-патриотических

сил является издание только газет ("Правда", "Советская Россия", "Завтра", "Русский вестник" и др., рассчитанных преимущественно на своих политизированных сторонников, которых в принципе и агитировать не надо. Такие газеты безусловно нужны, они дают активному слою об​щества нужную информацию, поддерживают в них надежду. Однако, главным принципом предвыборных кампаний и политических игр является увеличение числа своих сторонников, расширение электората. А для их "обработки" необходимы неполитические газеты с добавлением нужной политико-идеологической информации и использование в нужных целях развлекательных программ. Надо использовать опыт псевдодемократов. А он показывает

1. Наибольшую эффективность имеют публикации и выступления по радио и ТВ, воздействующие на чувства, эмоции и подсознание человека;

2. Агитация, рассчитанная только на знание, малоэффективна;

3. Судить о результатах агитации нужно по тому, какая информация и на какое время остались в памяти человека;

4. Эффективность агитационного материала не всегда совпадает с прояв​ленным к нему интересом. Статья или выступление может понравиться, но в памяти от нее ничего не сохранится (эффект ярких песен-однодневок). Публикация может не понравиться или вызвать неприятие, а заложенная в ней информация надолго остается в памяти (как с выступлениями Новодворской);

5. Основной принцип пропаганды - создание в общественном сознании идеологических установок (клише),  определенных "штампов",  аксиом, являющихся базовой основой идеологии и идей вашей политической организации;

6. Технологии пропаганды часто входят в противоречие с методами и при​емами журналистики. Это касается и заголовков публикаций, и использования ключевых слов, и формы подачи информации, написания статей, особенно первых предложений и заключительной части, а, самое главное - стиля публикуемых материалов. Все мы изучали иностранный язык и знаем, что легче запоминается одно слово, повторенное десять раз, чем десять слов, повторенных один раз. Поэтому намного большей эффективностью будут обладать несколько небольших публикаций или информации с четкой одной или двумя идеями, чем одна большая статья, написанная псевдонаучным языком с общими рассуждениями. Этот метод удачно используют псевдодемократические СМИ, которые множество раз в разных вариантах показывают одну и ту же идею. "Электронные агитаторы" действуют по известной пословице: "Если человеку сто раз сказать, что он свинья, он в конце концов захрюкает". На этом принципе основывается использование "ключевых слов", несущих очень важную для определенных политических сил смысловую нагрузку.

7. Как показывает опыт, большие статьи читает ограниченное число наших сограждан. Поэтому для пропаганды среди населения наиболее эффективными будут небольшие публикации и информационные сообщения. Большие по объему публикации читают в основном политизированные читатели, но в них не должно быть "воды". Наиболее важные и интересные места должны быть выделены. Психология человека такова, что он прежде всего обращает внимание на подчеркнутые или выделяемые места, а, заинтересовавшись, может прочитать всю статью.

8. Особое место занимают название статьи, ее начало и окончание. Встречают у нас, как известно, по одежке. А провожают по уму. Заголовок агитационного материала должен привлекать читателя, и по возможности, нести смысловую нагрузку (некоторые читатели смотрят только рекламу, телевизионную программу на неделю и заголовки публикаций). То же самое можно сказать и о первых строчках статьи. Они должны быть не просто интересными, но и интригующими. Вступление должно воздействовать на чувства и эмоции, быть немного сенсационно-скандальным. Например: "В Англии паника...", "В России политический скандал...", "Известный "демократ А.Собчак задержан по подозрению в...", "Эпидемия... охватила..." и т.п. Заканчиваться агитационная статья должна или выводами и идеями в краткой форме, или недосказанностью, чтобы читатель сделал вывод сам.

"Уровень новейшей технологии манипуляций сознанием... 

Могу подтвердить как профессионал, как кинематографист, могу вас уверить, что из четырех монтажных кадров, допустим, плачущего ребенка, задумавшегося депутата, осеннего пейзажа и, скажем, кадра бегущей в панике толпы можно создать несколько сюжетов, противоположных по смыслу, по жанру и эмоциональному восприятию. Все зависит от последовательности монтажной фразы, продолжительности того или иного кадра, музыкального сопровождения, движения камеры и, разумеется, от комментария".

Николай Губенко 

Поверьте, это не бравада известного кинематографиста. В пропаганде иногда несколько слов, сказанных в нужный момент, в нужном месте, играют огромную роль. Вспомните многократно приводимый ранее пример. Двум группам людей показывают одну и ту же фотографию и просят дать характеристику изображенному на ней человеку. Но одной группе говорят, что на рисунке (или фотографии) изображен известный ученый, а другой - что он преступник-рецидивист. В результате полученной предварительно информации, состоящей всего лишь из нескольких слов (это - преступник-рецидивист и это - ученый), граждане дают совершенно разные, иногда противоположные характеристики одному и тому же человеку. Так уж устроена психика людей, что получив предварительную, часто ложную информацию о незнакомце, мы непроизвольно, на подсознательном уровне, ищем в нем черты, соответствующие навязываемому образу. Этим методом пользуются интриганы, распуская всевозможные слухи. Этот метод используется в политике.

Надо только учитывать, что этот коварный "метод" действует в основном в отношении незнакомых и малоизвестных людей. Если вы (или коллектив) хорошо знаете человека (или вам кажется, что вы его хорошо знаете), то негативная информация о нем малоэффективна. Часто она может даже вызвать отторжение.

Учитывая всю важность этой темы, проанализируем наиболее часто используемые на практике методы пропаганды.

Методы политической пропаганды

В этом разделе будут описаны методы агитации, наиболее часто используемый СМИ.

Метод "наложения"

Этот метод чаще всего используется в электронных СМИ, а также в художественных и документальных фильмах. Например, показывают митинг российской оппозиции, выступления некоторых ораторов и сравнивают их (приводятся документальные кадры кинохроники) с митингами или другими акциями (факельные шествия, организация беспорядков) в фашистской Германии.

За информацией о деятельности Президента республики Беларусь Александра Лукашенко идут кадры из Чечни, что вызывает определенные ассоциации у телезрителей, неискушенных в политических интригах и информационных технологиях.

Точно так же, но уже в положительном контексте можно комбинировать теле- и кинокадры 1) деятельности Президента, правительства или другого политического лидера и 2) известных исторических деятелей: Петра 1, Столыпина, Александра Невского и т.д.

На радио метод "наложения" наиболее эффективен при подаче кратких информаций в новостях, где совершенно не связанные между собой сообщения, идущие одно за другим, за счет использования небольших пауз в нужных местах, формы и интонации подачи материала вызывают необходимые ассоциации на подсознательном уровне.

В газетах метод наложения используется прежде всего при совмещении названий разных статей, расположенных рядом.

Так, в "Славянском набате" N4 за 1997 год близко расположенные заголовки (возможно, случайное совпадение), набранные крупным шрифтом "Кто "середняки" по "Середичу?" и "Так о белорусах говорили только эсэсовцы и Андрей Черкизов" на подсознательном уровне вызывают у читателя соответствующие ассоциации.

Метод наложения используется и в текстах. Особенно он эффективен в конце статьи (для привлечения внимания читателя может применяться и в начале публикации). Например, окончание статьи Сергея Костяна ("СН", N25): "В годы Великой Отечественной войны Беларусь была антифашистской. Сегодня она должна стать антинатовской." Косвенно вызывает ассоциации о схожести действий и устремлений к мировому господству НАТО и фашистской Германии.

Метод сравнения

Этот метод часто используется в связке с методом "наложения" и имеет с ним определенную схожесть. Отличие состоит в том, что в методе "наложения" сравнение идет не напрямую, а косвенно. Читатели или зрители сами делают вывод из сопоставления разных, часто не имеющих отношения друг к другу материалов.

В зависимости от цели сравнивать можно как с положительными, так и с отрицательными героями или явлениями.

Так, Ельцин часто сравнивает себя с Петром I, В.Черномырдин - со Столыпиным, а проводимые ими реформы СМИ приравнивают к "петровским".

А вот Анпилова и некоторых других лидеров оппозиции контролируемые властью и банкирами СМИ сравнивают с попом Гапоном, фашистами и т.д.

Метод "утверждения"

Некоторые политики, выйдя в теле- и радиоэфир, а также на страницы газет и журналов, пытаются доказать правоту своей идеи обилием цифр, фактов, а иногда пространными логическими рассуждениями. Такой метод агитации эффективен только для очень узкого слоя избирателей, что наглядно подтверждается большинством предвыборных кампаний, в которых почти всегда (при прочих равных условиях) побеждают популисты, дающие в своих речах простые, понятные гражданам рецепты выхода из экономического кризиса Вспомните победу В.Жириновского на выборах в парламент в 1993 году, уникальный успех Амана Тулеева в Кузбассе (набрал около 95% голосов избирателей) или простые и очень эффективные лозунги большевиков "Мир - народам", "Земля - крестьянам", "Фабрики - рабочим".

Принцип "все гениальное просто" срабатывает в агитации на все 100%.

В пропаганде, особенно в электронных СМИ, часто применяется утвердительная форма подачи информации. В этом методе учитывается общеизвестный факт - ни один человек не может разбираться во всем: в экономике, юриспруденции, геополитике и т.д. Академик в одной области может быть профаном в другой. К тому же поток информации, быстро читаемый диктором, особенно при наложении на текст видеокартинки или специально подобранного музыкального сопровождения, в отличие от газетных публикаций, не дает возможности сразу же обдумать полученную информацию, так как внимание человека переключается на последующие, приводимые электронными СМИ факты. И мало кто пытается осмыслить услышанное. Поэтому полученная информация воспринимается как аксиома, не требующая доказательств. Тем более в республиках бывшего Союза, где люди привыкли верить телевидению и радио. Особенно этот эффект заметен в больших городах с сумбурной быстрой жизнью, где все спешат, где много времени уходит на поездки на работу, в магазины и т.п. В этих городах люди пресыщены информацией из-за обилия ТВ-программ и газет. В небольших городах и деревнях, где жизнь течет более размеренно и информационный поток меньше, возможности искусственного воздействия на общественное сознание (зомбирование), а также создание штампов, не соответствующих реальной действительности, менее эффективно, а иногда и просто невозможно.

В регионах и на окраинах люди меньше подвержены кодированию СМИ и поэтому более объективно оценивают реальное положение вещей. Именно этим, а не "малограмотностью", а также искусственным перераспределением бюджетных денег с окраин в большие "центральные города, из-за чего уровень жизни в них оказался выше, можно объяснить разные итоги голосования в Москве, Санкт-Петербурге, Екатеринбурге (бывшем Свердловске) и т.д., с одной стороны, и в "остальной" России, с другой. Именно по этим причинам метод "утверждения" является одним из основных и наиболее часто применяется в электронных СМИ.

Очень важно, чтобы подаваемая информация произносилась уверенным тоном, утвердительно, как аксиома, не требующая доказательств. Так многие подписанные российским руководством межгосударственные договоры, явно ущемляющие интересы России, выдаются как "прорыв" и большие успехи в международной политике. На телеэкранах мы видим восторженные лица различных политиков, журналистов, деятелей культуры с восторгом описывающих преимущества и выгоды заключенных соглашений. Любому политологу ясно, что это игра на публику, маленький спектакль. Но наши наивные граждане, не разбирающиеся в тонкостях большой политики, верят своим кумирам. А кумиров, в свою очередь, создают СМИ.

Точно также, с утвердительным акцентом, в эфир подается информация на любую тему - от криминала до принятия Государственной Думой важнейших законов. Даже продвижение НАТО на Восток, акт, заведомо направленный против Российской Федерации, подается некоторыми политиками, как выгодный России, и многие наши сограждане в это верят.

Так же, в утвердительной форме, как само собой разумеющееся, подается почти вся "негативная" информация о Беларуси и ее Президенте.

Примеров применения этого метода множество. Чтобы в этом убедиться, достаточно просто включить телевизор (многие сюжеты рекламы подаются по тому же принципу).

Метод "замещения"

Его еще можно назвать методом лжи и подтасовок. К сожалению, он часто применяется в международной практике, прежде всего журналистами из так называемых "демократических" стран.

 Особенно показательно использование этого метода на территории Боснии. В некоторых "западных" газетах часто печатали снимок солдата, держащего в руках отрубленную голову человека. И хотя было доподлинно известно, что погибший был сербом, недобросовестные журналисты шли на откровенную подмену и сообщали, будто бы серб убил боснийца и с его отрубленной головой позирует перед телекамерами, что, естественно, вызывало негативное отношение к сербам со стороны "международной общественности". Для этой же цели, а также, чтобы обосновать бомбежку сербских позиций со стороны вооруженных сил НАТО, использовался сюжет о взрыве мины на Сараевском рынке. Несмотря на то, что многими независимыми экспертами было доказано, что мину взорвали боснийцы в провокационных целях, западные, да и многие "российские" СМИ продолжали обвинить за этот варварский акт боснийских сербов и нагнетать антисербскую истерию.

Этот же метод использовался Геббельсом в целях пропаганды во времена Великой Отечественной войны, когда фашисты в форме советских воинов или переодевшись партизанами, расстреливали перед кинокамерами мирных граждан и на весь мир "вопили" о зверствах, чинимых русскими.

Метод "усеченности" (неполной подачи информации)

Представьте себе, что в США идет фильм о второй мировой войне. Кинокадры, в том числе и документальные, показывают высадку американских войск в Европе, военные действия и взятие Берлина. Все приводимые факты - правда. А вот об участии в войне Советского Союза умалчивается. Какой вывод может сделать зритель, плохо знающий историю? А вывод прост: война шла между США и фашистской Германией и американцы победили. Для нас кажется невероятным, но в Соединенных Штатах многие не знают, что в войне участвовал еще и Советский Союз, и именно наша страна внесла основной вклад в победу над фашистами. Таким способом показывая даже 100% правду, можно подвести человека к заведомо ложным выводам.

Можно показать и живописно описать, как один человек избил другого, но умолчать, что он оборонялся от бандита, направившего на него пистолет, и тем самым выдать оборонявшегося за преступника, а нападавшего - за жертву.

Можно показывать сотни убитых боснийцев и хорватов, горе их родственников, похороны погибших, и умалчивать о десятках тысяч погибших мирных сербах. Можно многократно крутить по всем каналам телевидения антироссийские акции БНФ и не показывать гораздо более многочисленные митинги в поддержку Союза Беларуси и России (что, к сожалению, и происходит в "российских" СМИ).

Метод "усеченности" часто используется в пропаганде для дискредитации коллективных органов власти или структур, таких, как Государственная Дума, армия, МВД и т.д., в которых состоят люди, принадлежащих к разным политическим силам.

Так, высказывания Бориса Ельцина о коррупции в армии со ссылкой на своего верного соратника генерала Кобеца, против которого возбуждено уголовное дело, бросает тень на весь командный состав армии, в том числе и на офицеров, честно исполняющих свой долг и месяцами не получающих зарплату. Интересно, что после выступления Бориса Николаевича был уволен с должности Игорь Родионов, ни к Кобецу, ни к коррупции не имевший никакого отношения.

Еще один пример. По телевидению показывают эпизод, когда два депутата приехали в Кузбасс, чтобы поддержать арестованного мэра одного из шахтерских городов Коняхина. Усеченная (неполная) информация, в которой не указывается, к каким фракциям относятся эти парламентарии, навязывает телезрителям мысль о поддержке "коррупционера" всем корпусом Госдумы. Искусственно создается образ депутатов, как некоей единой элитарной социальной группы, которая отражает свои личные, а также групповые партийные интересы, и мешает правительству и президенту работать на благо народа.

Информация о вооруженных нападениях на российских миротворцев в Абхазии создает у граждан России мнение о вине за этот инцидент абхазов, несмотря на то, что на солдат напала грузинская вооруженная группа (об этом специально умолчали).

Ключевые слова

О них я более подробно рассказывал в статье "Как кодируют общественное сознание" ("Личность", N6,1998 г.). Их используют, когда надо кратко отразить свое отношение к какому-нибудь явлению или политической силе и это отношение передать зрителям и избирателям. Ясно, что у граждан будет формироваться разное мнение о событиях, при применении к их определению разных ключевых слов. Например: власть или режим, революция или переворот, народное восстание или путч, повстанцы или боевики, борцы за свободу или террористы, порядок или диктатура, республика или страна (очень сильно влияющие на создание общественного мнения в пользу единения в первом случае и "незалежнасцi" во втором).

Вспомогательные слова

Отличаются от ключевых тем, что не обладают идеологическим смысловым наполнением. Играют вспомогательную роль для привлечения внимания к политике партии, общественному деятелю и увеличению его "значимости". Например: известный (великий, авторитетный, популярный и т.д.) актер (политик, ученый, художник, правозащитник...). Психология человека такова, что ему в компании стыдно признаться, что он не знает "великого", "популярного" и поэтому вспомогательные слова побуждают граждан к запоминанию рекламируемых "лидеров" или нужных событий, явлений. Они также помогают показать, а иногда и навязать гражданам свое отношение к происходящим (или произошедшим уже) событиям.

Сравните безликое "2-ая мировая война" и "Великая(!) Отечественная(!) война". Или "Великая Октябрьская Социалистическая революция", или "Эпоха возрождения" и т.д.

Метод "демонизации" оппонентов

Цель - представить политических противников (иногда и целых стран и народов) в неприглядном нечеловеческом виде (расчеловечивание).

Этот метод использовали США и другие западные страны против иракского и сербского народов. Для этого сербам и их лидерам Р.Караджичу и В.Младичу приписывались "преступления", которых они не совершали, их пытались представить в виде кровожадных военных преступников, уничтожавших мирных жителей, создававших концлагеря и т.д.

Этот метод использовался и против Каддафи, которого обвиняли в терроризме. На российской политической сцене метод "демонизации" использовался против оппозиции и органов представительной власти. Депутатов разных уровней показывали как некую необразованную, неинтелигентную "массу", погрязшую в коррупции, политических интригах, строящих себе роскошные виллы, занимающихся только личными привилегиями и обогащением, и мешающую исполнительной власти работать на благо народа. Причем, действительно имеющиеся факты проникновения криминальных структур в депутатский корпус искусственно приписывались (на подсознательном уровне) всем народным избранникам независимо от того, виновны они или нет, без указания политических сил, к которым они относятся.

Учитывая, что параллельно населению внушается идея о прокоммунистичности Государственной Думы, такая пропаганда бьет прежде всего по оппозиционным депутатам, хотя именно среди них коррупционеров меньше всего.

Для "демонизации" оппонентов, особенно на местном уровне, часто используют слухи, которые легче всего распускать в очередях, в транспорте, на остановках...

Метод привлекательных названий

Для более эффективной пропаганды, а также чтобы завуалировать истинные цели мероприятия, различным акциям (политическим, военным, культурным, экологическим) даются привлекательные для населения названия. Их еще иногда называют "кодовые названия". Опыт показывает, что простые, сами не участвующие в политике граждане глубоко не вдумываются в суть происходящих политических явлений и мнение о мероприятии складывается у них в большей степени на подсознательном уровне, исходя прежде всего из его названия.

Для примера можно привести известную всему миру "Партнерство во имя мира" (НАТОвская программа военных учений), "Дорога жизни", акция "Возмездие", "Зеленый мир", "Меч правосудия" и т.п.

Желательно основным своим мероприятиям (митингам, пикетам, заявлениям, голодовкам, забастовкам...) давать актуальные и привлекательные в этом регионе (или республике) кодовые названия (причем для этих целей можно использовать политические и экономические требования трудящихся, выраженные в нескольких словах. Например: "Вся власть Советам!", "Нет - строительству АЭС!", "Мы не индейцы, нас не истреблять!" (использовался во время митингов в Ираке), "Русь - едина!" или "Мы - едины!" - для мероприятий, посвященных Союзу Беларуси и России.

Метод "образных сравнений"

Его в полной мере использует Владимир Жириновский, что и явилось главным фактором победы его партии на парламентских выборах в 1993 году. Смысл метода - сравнение сложных политических явлений с простыми бытовыми ситуациями, понятными каждому простому человеку.

Метод "совмещенных заголовков"

Используется, когда надо дать какую-нибудь информацию (или внедрить в сознание людей определенный штамп) и обезопасить себя от возможного юридического преследования. Представьте себе, что на полосе расположены следующие материалы: "Молодые махинаторы" (о мелких валютных спекулянтах), "Во главе с Чубайсом" (о молодых реформаторах), "Украли миллиарды долларов" (о банковских ограблениях или обесценивании вкладов населения), "И строят себе дачи на Канарах" (о роскошной жизни "новых русских". Написанные крупным шрифтом и выделенные другим цветом (например, красным) заголовки несвязанных между собой статей составят предложение "Молодые махинаторы во главе с Чубайсом украли миллиарды долларов и строят себе дачи на Канарах".

Таким способом можно составить любое необходимое предложение (или несколько предложений) и "выдать" любую информацию, не опасаясь юридических последствий.

На радио и телевидении этот метод может быть использован во время краткого анонса (перечисления названий) новостей.

Метод инерционности

Использует инерционность общественного сознания. Наши граждане очень медленно меняют свои взгляды, привычки, приоритеты... Для изменения мироощущения, внедрение в сознание народа определенных идей необходима многомесячная ежедневная пропаганда во всех СМИ, прежде всего электронных, а также через школьные учебники (особенно по истории), программы для ВУЗов, книги, художественные фильмы. Именно так поступали "демократические" СМИ, курируемые Александром Яковлевым после прихода к власти Михаила Горбачева. Несколько лет активной пропаганды принесли свои плоды. Естественно, ни оппозиция, ни вновь образованные партии такими возможностями не обладают. Поэтому в таких условиях наиболее эффективно использовать метод инерционности. Он, кстати, используется в спорте в таких видах единоборств, как дзюдо, каратэ, самбо. Если вы слабее соперника физически, надо, используя инерцию, подтолкнуть его в сторону движения или приложения им силы. так гибкая ветка прогибается под давлением снега и сбрасывает его с себя. Бесполезно становиться перед летящей на вас машиной или лошадью, лучше изловчиться и, оседлав ее, попытаться использовать ее движение в своих целях. В роли машины или лошади в пропаганде выступают наиболее усердно пропагандируемые идеи.

Например, во время предвыборной президентской кампании усиленно пропагандировалась мысль о том, что надо идти вперед, в будущее и ни в коем случае не возвращаться назад в прошлое.

Прошлое естественно привязывали к коммунистам и их кандидату.

Учитывая, что у Геннадия Зюганова было относительно мало эфирного времени для агитации своих идей, более эффективно было бы использовать инерционность человеческого мышления и "ос едлать" вышеназванную мысль: формулу "Голосовать за будущее". Поэтому вместо траты огромных средств на безграмотно сделанные листовки, часть денег можно было бы использовать для пропаганды в платном теле- и радиоэфире. Для привязки Г.Зюганова к будущему России и разрушения созданного стереотипа "кандидата только от коммунистов" могла быть использована формула "Голосуйте за Геннадия Зюганова - будущее России, кандидата от народно-патриотических сил!" "Голосуйте за кандидата от народно-патриотических сил Геннадия Зюганова! Будущее за нами!", "Голосуйте за Будущее России, кандидата от народно-патриотических сил Геннадия Зюганова!" Возможны варианты формулировки. Ее прочтение занимает всего 6 секунд. За 10 минут эфирного времени формулу можно прочитать до 100 раз. Помещать агитационный материал желательно перед, после, и если есть возможность, то во время новостей, фильмов, развлекательных программ, желательно в нерабочее время (имеется большой опыт рекламных роликов).

Эту же формулу можно использовать и в бесплатно отведенном времени для агитации, а также на пресс-конференциях, в газетах и листовках.

Эффект будет при условии, что большинство населения услышат агитационную формулу не менее 1012 раз, а это станет возможным в случае "прокрутки" информации по телевидению и радио до тысячи раз и более.

Для примера, фамилия Черномырдина, Ельцина и т.д. ежедневно звучит по электронным СМИ несколько десятков раз, а иногда превышает и сотый рубеж.

Метод подмены понятий

Входит в раздел "Смысловые войны". Используется, когда необходимо перевести (подменить) суть политического спора (например, смысл вопроса референдума) в другую, по возможности беспроигрышную плоскость.

Так, вопрос российского референдума 1993 года о доверии президенту перевели в плоскость "Вы за кого, за русского Бориса Ельцина или за чеченца Руслана Хасбулатова?". С явным намеком на связь последнего с чеченской мафией. Естественно, что большинство россиян, среди которых 80% русских, не вдаваясь в истинный смысл поставленного вопроса, голосовали за "своего".

Точно также были "разыграны" искусственно созданные "пары противостояния": Горбачев - Лигачев, Яковлев - Нина Андреева, Ельцин - Горбачев... Последнюю использовали для давно подготавливаемого развала Советского Союза. Эту элементарную уловку, к сожалению, не смогли разгадать (или просто испугались?) депутаты Верховного Совета, "проглотившие наживку" и ратифицировавшие Беловежские соглашения. Незаконное голосование (противоречило результатам проведенного в 1991 году всесоюзного референдума) дало формальный повод (ратификация по российским законам должна была проводиться не Верховным Советом, а съездом) для признания новоявленных "независимых" государств.

С применением метода подмены понятий мы часто сталкиваемся в СМИ и в выступлениях различных политиков. Так в отношении Приднестровской Молдавской республики, Абхазии, Сербской республики в Боснии и т.д. часто применяются смысловые понятия "самопровозглашенные" и "сепаратисты". Однако все существующие независимые государства являются самопровозглашенными, так как были образованы не внешними силами, а самим народом. Несамопровозглашенными являются государственные образования, созданные при участии оккупационных войск.

Если же говорить о сепаратизме в пределах территории бывшего СССР, надо учитывать существование вначале России (Российской империи), а затем ее правопреемника Советского Союза. Поэтому сепаратистами являются те силы (и те новоявленные "страны"), которые вышли из СССР (по сути отделились от России). Совершенно нелогично называть сепаратистами страны, пусть еще и не признанные, которые с самого начала и до сих пор стремились остаться в едином государстве с Российской Федерацией и стали независимыми только из-за отказа России взять их в свое лоно и нежелания связывать свою судьбу с новыми "суверенами".

Кстати, искусственный развал Югославии, Чехословакии, СССР грубо нарушил Хельсинские соглашения о территориальной целостности государств и нерушимости послевоенных границ. А вот ссылки президентов новых государственных образований на эти соглашения с целью сохранить в неприкосновенности свои территории неправомочны, так как вопрос границ субъектов государств, существовавших на момент подписания, в Хельсинки не рассматривался. И это естественно. Изменение внутренних границ штатов в США, земель в Германии, республик, краев, областей в СССР и т.д. - внутреннее дело этих независимых стран.

Мне могут возразить, мол, распад СССР произошел мирным, законным, ненасильственным путем. Совершенно не согласен с подобными утверждениями. Считаю, что развал Советского Союза имел насильственный характер. Так как опирался не на волю граждан, высказанную на всесоюзном референдуме (граждане Союза, как известно, проголосовали за сохранение Единого государства), а на силовые структуры и страх депутатов. Напомню, что Беловежские соглашения были подписаны через несколько месяцев после известных августовских событий и ареста членов ГКЧП. Рассчитан развал был также на обман большей части населения, считавших СНГ новой формой государственности (в подписанных в Беловежье документах, как известно, были и единая армия, и сохранение экономических, культурных и политических связей и т.д.).

Наиболее ярким примером использования данного метода явилась борьба прозападных СМИ и политиков против Союза Беларуси и Российской Федерации. В данном случае союз (или воссоедиение) народов подменялся на объединение политических элит двух республик. "Российские" СМИ настойчиво пытались убедить граждан России, что пока в Беларуси президентом является А.Лукашенко, объединяться с нашей республикой нельзя (с Лукашенко мы(?) объединяться не будем). Можно подумать, если бы белорусским президентом был Зенон Поздняк или любой другой представитель оппозиции, воссоединение было бы возможным.

В дополнении к этому на телеэкранах часто показывают специально сделанные "картинки": разгон демонстрантов в Минске, шахтерские "бунты" в России, на голову граждан постоянно льется поток информации о невыплате зарплат и пенсий, криминальных разборках, коррупции в высших эшелонах российской власти. В Беларуси псевдобелорусские противники союза, используя эти негативные факты, "вбрасывают" в массовое сознание идею "Пока в России правит Ельцин, Чубайс и компания, объединяться с ней нельзя!" И срабатывает!

В результате многие пенсионеры, коммунисты и другие ярые противники прозападных сил, ненавидящие псевдодемократов... играют на руку Ельцину-Чубайсу, БНФ и другим пробээнэфовским организация, США, НАТО и др., цель которых любыми способами не допустить воссоединения Беларуси, Украины и России в Единое государство. Очень правильно на этот счет сказал Президент нашей республики А.Лукашенко: "Кое-кто у нас уже начинает говорить: "Если они внушают, что с "такой" Беларусью нельзя объединяться, то мы должны сказать, что с "такой Россией - тем более! - я противник такого подхода. Он на руку провокаторам, пытающимся разрушить еще не окрепший Союз".

Одним из самых важных вопросов в любом государстве является вопрос о земле. И здесь не обошлось без подмены понятий. Псевдодемократы говорят: надо ввести частную собственность на землю и отдать ее хозяину. Однако каждый здравомыслящий человек понимает, что если ввести частную собственность на землю, ее купит не хозяин (крестьянин, рабочий и т.д.), у него просто нет на это средств. Землю купят банки, криминальные структуры, представители других государств через подставных лиц, а хозяева - граждане, работающие на земле, ее как раз потеряют. Следовательно, отдать землю частным собственникам - значит, отобрать ее у хозяев, т.е. лишить крестьян земли и сделать их наемными работниками у "богатых дядей".

Метод подмены понятий очень часто используется в политических играх. Читатели могут сами порассуждать. Как и с какой целью "путаются" в пропаганде такие понятия, как Русь, Российская Федерация, Россия (и этнически, и территориально совершенно разные государственные образования); свобода слова и свобода отдельным, избранным политикам и журналистам лгать и дезинформировать общественность; откровенные агрессоры и реальные, а не по названию, миротворческие силы; национальные интересы и безопасность России и личные интересы и безопасность правящего режима; "американский образ жизни", навязываемый нам псевдодемократами и действительный американский образ жизни. Если бы Россия действительно брала пример с американцев, она бы: не распускала военный блок "Варшавский договор", а наоборот, расширяла бы его на Запад; не вывозила бы сырье, а продавала на мировом рынке товары массового потребления, высокие технологии, прежде всего вооружение; посылала бы свои вооруженные силы защищать права россиян, где бы они не находились; Советский Союз не распался бы(!) и т.д. Нам же из американского образа жизни навязывают только наркоманию, свободный секс, СПИД, напичканные химией продукты.

Метод "от противного"

Суть его в том, что для доказательства абсурдности каких-то идей или действий:

1. противостоящие силы (партии, национальности, страны) в тексте меняются местами;

2. политик в своем выступлении (или статье) озвучивает в утрированном, а иногда и искаженном виде идеи своих оппонентов (как сделал бывший министр иностранных дел РФ Андрей Козырев во время своего выступления на одном международном форуме).

Цель - показать, что произойдет в случае прихода к власти оппозиционных сил. Причем "нечистоплотные" политики часто просто лгут и запугивают обывателя: возвратом в 37 год, гражданской войной, репрессиями, потерей гражданами своих садовых участков, приватизированных квартир и т.д. Часто это делается не напрямую, а с помощью метода "наложения".

Приведем пример возможного использования первого варианта противниками США и НАТО. Начало статьи может выглядеть так: берем, например, любой материал антииракской пропаганды, но заменяем Ирак на США, Кувейт на Сомали и т.п. Вот что получится: "США оккупировали Сомали. ООН приняло решение наказать агрессора. Международные миротворческие силы, возглавляемые Ираком, послали свои войска к берегам Соединенных Штатов. Операция по освобождению маленького, но гордого сомалийского народа получила кодовое название "Буря в низине" (или "Возмездие"). По городам США, где предположительно расположены военные объекты, нанесен ракетный удар... После поражения США этой стране предписано ликвидировать оружие массового поражения и военно-промышленный комплекс, его производящий, для чего на военные и другие объекты (включая резиденцию Президента) направлена комиссия специалистов, возглавляемая иракцами. Военным самолетам США запрещены полеты над третью своей территории. Соединенным Штатам запрещено продавать многие товары. Счета в зарубежных банках арестованы...".

"Абсурд!" - скажете вы. Да, абсурд. Но ведь он происходит в отношении Ирака и это подается как торжество демократии!

Этот метод хорошо использовать против стран, практикующих двойные стандарты в политике. С его помощью можно разоблачать двуличных политиков.

Метод "юридической безопасности"

В реальной жизни часто бывают ситуации, когда журналист или политик уверены в полученной информации, однако документальных доказательств не имеют.

Чтобы обезопасить себя от судебных преследований при подаче таких "жареных" фактов, часто применяются слова: по слухам, видимо, кажется, якобы, как говорят, по версии, по предположению, предварительно и т.д. Информация при использовании таких слов приобретает предположительный характер, и осудить автора по статье "за клевету" в этом случае становится сложно. Читатель дополнительные слова быстро забывает и предполагаемое произошедшее событие запоминается как реальное.

К сожалению этим методом часто пользуются нечистоплотные политики, журналисты, кинорежиссеры, которые таким способом внедряют в общественное сознание заведомо ложные факты и не несут за это никакой ответственности.

Для этой же цели часто используют неопределенность (неконкретность) в подаче информации. Так, если по ТВ говорят о коррупции в рядах депутатов или лоббировании избранниками чьих-то интересов за большие деньги, и параллельно, пусть даже совсем в другом контексте, информируют телезрителя о прокоммунистичности Государсвенной Думы, у неискушенного в политических играх гражданина создается впечатление, будто "коррупционеры" и "лоббисты" - именно коммунисты и представители российской патриотической оппозиции, что не соответствует действительности.

Вместе с тем, на автора "косвенной лжи" никто в суд подать не сможет, потому что конкретно он никого не обвиняет, а несоответствующие действительности выводы на основе наложения различной информации делает сам читатель или зритель.

Наиболее "скользкие" рискованные идеи и мысли лучше подавать в виде перепечаток из других СМИ или ссылок на источники (статьи, книги, запись пресс-конференций и т.д.), которые в случае необходимости вы сможете предъявить суду.

В уставе газеты (или любого другого средства массовой информации) должен быть введен пункт о том, что "ответственность за достоверность приведенных фактов несут авторы публикаций".

Псевдодемократы для внедрения в общественное сознание ложной информации часто используют художественные фильмы, книги, рассказы, телепередачи типа "Кукол". Достаточно вспомнить "художественные" фильмы о "Золоте партии", о "репрессиях" 37 года, о событиях, произошедших во время "путча" 1991 года и после него...

Метод искусственных описок

Используется, когда надо привлечь внимание к информации или к малоизвестным политикам (политическим организациям). Психика человека устроена так, что он видит соринку в чужом глазу и очевидные "ошибки" сразу привлекают его внимание.

Диктор или выступающий может сразу же поправиться, но "ошибка" заставит зрителя более внимательно смотреть передачу.

Этот метод очень грамотно использован в рекламном ролике про денежную деноминацию, в котором опрашиваемая женщина "случайно" называет сторублевые купюры стодолларовыми и через несколько секунд поправляется. Слово "доллар" вообще привлекает внимание российского обывателя, заставляет его сосредоточиться на передаваемой информации.

В качестве ошибок-описок могут использовать близкие по звучанию слова.

Например, Красноярский край вместо Краснодарский, сизая кобыла вместо сивой кобылы и т.д.

Для известных политиков этот метод не очень желателен. Искусственные "ошибки" могут совершать их помощники, дикторы и т.д.

Популярные политики часто используют запоминающиеся афоризмы типа "если руки чешутся - чешите их в другом месте" (В.Черномырдин), "Вам нужны великие потрясения, а нам Великая Россия" (Столыпин) и т.д.

Метод "умолчания"

Практика показывает, что стоит политику на несколько месяцев уйти с политической арены, как его популярность заметно снижается (это же касается и журналистов). Многие ли помнят о бывших: российском премьере Силаеве, председателе Совета Федерации Шумейко, маршале Шапошникове, мэре Москвы Попове; о журналистах Ступникове, Шеремете и многих других. Без постоянного выхода в эфир ни один политик, ни одна партия не сможет стать известной.

Постоянно критикуемого российскими СМИ Президента Беларуси Александра Лукашенко граждане России знают гораздо лучше, чем многих политиков из России и других стран.

Умолчание - наиболее эффективный способ борьбы с оппонентами (о белорусской оппозиции здесь речь не идет, так как их постоянно рекламируют российские СМИ). Он гораздо более сильный, чем критика, особенно бездарная.

Несмотря, а особенно благодаря критике в свой адрес, победила на парламентских выборах партия Жириновского. Многие политики (а также артисты, певцы и т.д.) специально устраивают скандалы, чтобы привлечь к себе внимание избирателей (или публики).

Метод "сопричастности"

Этот метод часто используется депутатами, представителями исполнительной власти и журналистами для увеличения своей популярности.

Например, депутат или журналист заранее узнают, что в их округе будет введен дополнительный маршрут автобуса, построены магазин, мини-рынок и т.д.). Он заранее делает депутатский запрос по данному вопросу (журналист пишет актуальную статью на эту тему, как бы поднимает перед властями проблему). В результате у населения складывается впечатление, что положительные изменения в округе (обществе) произошли именно благодаря деятельности народного избранника или журналиста, которые на самом деле никакого отношения к ним не имеют.

В Минске, например, один кандидат в депутаты во время асфальтирования дороги в его избирательном округе прохаживался рядом с рабочим, создавая у избирателей впечатление своей сопричастности к проводимым работам. Правда, для положительного эффекта кандидата в депутаты жители округа должны были знать в лицо, для чего незадолго до начала дорожных работ в наиболее оживленных местах наклеивались листовки с его портретом.

Некоторые политики, заранее зная (или предполагая), какие результаты будут у какого-нибудь международного форума, либо мирных переговоров или экономических соглашений, в каком направлении будут выделены кредиты, делают заявления или обращения, направленные на "достижение" заявленных целей (делают по принципу анекдота - "мы пахали!"), чем вводят в заблуждение доверчивых граждан. Кстати, существование на территории нашей республики российских телеканалов, улиц, названных в честь российских и украинских деятелей культуры, истории, печатание книг великих русских писателей и поэтов и т.п. сохраняют в белорусском народе чувство сопричастности к общей истории братских славянорусских народов (великороссов, белорусов, украинцев).

И совсем не случайно БНФ и их сторонники прилагают огромные усилия для переименования улиц, площадей, пропаганды своих кумиров из Великого Княжества Литовского, Русского и Жамойцкого (последние два слова из названия государства искусственно убираются) и Речи Посполитой, выдавая за белорусов деятелей польской, литовской и других культур.

Для того, чтобы разорвать этнические, исторические и культурные связи, они вынашивают идею замены российских телеканалов (несмотря на то, что именно псевдороссийские журналисты создают им рекламу и ругают А.Лукашенко) на новые "белорусские".

Именно поэтому телеэкраны заполонили всевозможные западные боевики, фильмы ужасов, телешоу, игровые передачи с большими денежными призами, т.е. масскультура, создающая у молодежи чувство сопричастности с западной "цивилизацией".

Метод "отвлечения внимания"

Используется, когда надо отвлечь внимание граждан или перевести внимание с невыгодного для властей (или какой-либо политической партии) факта, события, явления на другое, искусственно созданное событие, чаще всего имеющее сенсационный характер.

Ярким примером может служить искусственное резкое обострение ситуации вокруг Ирака во время скандального расследования сексуальных похождений президента США Билла Клинтона.

К методу отвлечения внимания могут быть отнесены и шумиха вокруг захоронения вероятных останков царской семьи, и постоянно муссируемая средствами массовой информации и политиками тема о перезахоронении останков В.И.Ленина и политические убийства, и "похождения" "звезд" эстрады и многое другое.

Использование прямого эфира

Если у политической организации есть сторонники среди журналистов на радио и телевидении, ведущие передачи с прямым выходом в эфир, то ее представители могут использовать передачу для обнародования заранее приготовленного политического сообщения.

Этот метод часто используется для распространения слухов или правдивой, но документально не подтвержденной информации, а также для прорыва информационной блокады. Ни журналист, ни человек, выходящий в прямой эфир (если он звонит с улицы), юридической ответственности за информацию не несет.

Метод "противопоставления"

Используется, когда хотят показать действия политика, партии, государства по отношению (на фоне) подобных действий оппонентов.

Например, в целях стабилизации обстановки в мире страны бывшего социалистического лагеря "распустили" военный блок, а НАТО, несмотря на это, расширяются на восток.

Этот метод может использоваться и для противопоставления уровня экономического, культурного, политического и пр. развития разных стран, народов, племен.

Если западники используют формулу "В Париже пустили метро, а в России отменили крепостное право", с целью доказать преимущества западного образа жизни и вызвать у русских чувство неполноценности, то патриоты могут воспользоваться другими противопоставлениями:

"В России Попов изобрел радио, а незадолго до этого в США отменили рабство", "Задолго до Киевской Руси у русских существовала демократия в форме вече, а Запад дал миру инквизицию, Ку-Клус-Клан и фашизм", "Советский Союз запустил в космос Юрия Гагарина, а Соединенные Штаты скинули на мирные японские города Хиросиму и Нагасаки атомные бомбы (вариант - жгли напалмом мирные вьетнамские деревни). Кстати, американцы так и не покаялись за эти варварские акты, в отличие от русских, кающихся за чужие грехи!

В этих статьях были кратко рассмотрены наиболее часто применяемые методы пропаганды. Над этой темой работают целые научно-исследовательские центры, ей посвящены тысячи докторских и кандидатских диссертаций. Поэтому в небольшой серии статей трудно дать полный анализ всем способам агитации, используемые на практике.

Самое главное, чтобы каждый человек, участвующий в той или иной степени в политической жизни республики, понял, что в пропаганде не бывает мелочей. Иногда изменение смысла буквально всего лишь одного слова, искусно внедренного в общественное сознание, сильно сказывается на политической обстановке в странах.

Яркий тому пример - изменение смыслового понятия слова русский. Известно, что в дореволюционной России под русскими понимались три равноправные ветви русской нации - великороссы, белорусы и малороссы (украинцы). Известные политические силы изменили смысл этого понятия так, что под русскими стали подразумевать только великороссов. А две остальные ветви русской нации стали само собой как бы отдельными нациями. В результате этого появилось как бы три совершенно самостоятельные нации - русские, украинцы и белорусы, существующие только в измененном понятийном русле, а не на самом деле. Но это изменение только смысла слова привело к разрушительным политическим последствиям - созданию так называемых "независимых" государств.

То есть, к торжеству идеи БНФ и других националистических сил (таких, как Рух на Украине) о независимой от России Белоруссии и Украине, что реально воплотилось сегодня в жизнь в некоем нежизнеспособном симбиозе под названием СНГ (Содружество Независимых государств).

Другими яркими примерами являются инициированные западными спецслужбами переименование центральных площадей бывших республик СССР в площади Независимости; использование по отношению к республикам слова "страна", на подсознательном уровне означающая независимость от Российской Федерации; празднование новых государственных праздников "Дней Независимости" (естественно, тоже от России) и пр.

Почему я предполагаю, что эти акции инициированы западными спецслужбами? Потому что эти политические акты произошли почти одновременно практически во всех постсоветских республиках. А я не верю в "случайные" массовые совпадения.

К сожалению, многие "патриоты" попались на эту нехитрую уловку, играют по правилам, навязываемым извне, и как попугаю, используют в своей лексике бээнефовские прозападные понятия "страна Беларусь", День (и площадь) Независимости, помогая Западу разделять наши единокровные народы.

Силы, сумевшие внедрить через государственные (!) СМИ в сознание масс эти смысловые понятия, сделали для разрыва этноисторических связей в сознании великороссов, белорусов и малороссов (украинцев) больше, чем все оппозиционные организации и их газеты, вместе взятые! Ведь их м читали больше, и считали их позицию государственной.

Поэтому самое главное сейчас - ликвидировать безграмотность в патриотической среде и среди масс в вопросах методов ведения пропаганды.

Необходимо прежде всего усвоить, что основными целями политической пропаганды являются:

1. Внедрение в общественное сознание идей своей организации, популяризация ее среди граждан;

2. Привлечение на свою сторону чиновников из исполнительной власти, депутатов, представителей силовых структур, СМИ, бизнеса, профсоюзов, церкви и т.д. и влияние через них на внутреннюю и внешнюю политику государства;

3. Увеличение числа сторонников за счет политически нейтральных, не определившихся граждан (для российской оппозиции прежде всего из протестного электората).

Ясно, что одни и те же методы (и формы) пропаганды на различных людей действуют по-разному. То, что интересно ветерану, часто совсем не интересует молодежь. Разные интересы у рабочих и академиков, у женщин и мужчин... Совсем не случайно во время предвыборных кампаний кандидаты в депутаты (президенты) отдельно обращаются к разным слоям населения и эти выступления сильно отличаются и по форме, и по содержанию, а иногда (как у В.Жириновского) даже противоречат друг другу.

Кстати, интеллигенция подвержена "зомбированию" ничуть не меньше "простых" людей.

Поскольку разные методы пропаганды действуют на разные группы населения по-разному, агитационные материалы должны быть как можно более разнообразны. На людей можно (и нужно!) воздействовать и с помощью серьезных аналитических материалов, и с помощью кроссвордов. В пропаганде надо использовать и краткие информационные сообщения, и художественные произведения (фильмы, повести, романы, рассказы, стихи...) с политическим оттенком (контекстом), и песни, и рекламные ролики, и религиозные материалы, и даже публикации о вкусной и здоровой пище, саде, огороде и т.д. с добавлениям косвенной политической информации нужной ориентации. Например, статьи против засилья импортных товаров, всевозможных "окорочков Буша", бульонов "Маги" и т.д. - тоже политика, влияющая на экономику государства!

Нельзя зацикливаться только на огромных по объему, сложных, наукообразных по форме и содержанию политических материалах. Агитация только среди своих сторонников неэффективна. Их, в принципе и агитировать не надо. А вот "нейтралов", не определившихся граждан, в том числе из протестного электората, такие материалы не привлекут. Они просто не будут их читать, точно так же, как они не покупают газеты с явной политической ориентацией типа "Правды", "Советской России"... - хороших газет, но предназначенных только на жестко политизированных сторонников.

Наверное, многие родители замечали, что их малолетние дети повторяют телевизионно-рекламные штампы. Те, кто считает, что взрослые сильно отличаются от детей, глубоко заблуждаются. В своих умозаключениях и рассуждениях они тоже оперируют штампами (клише), навязываемыми СМИ. Именно этим объясняется тот факт, что большинство населения использует в своей лексике одни и те же выражения, афоризмы и объяснения тех или иных политических событий. Вспомните, например: "Деньги не пахнут", "Разрешено все, что не запрещено законом", "Морально то, что приносит прибыль" (информационные вирусы), афоризм У.Черчилля "Демократия - это плохо, но ничего лучшего человечество пока не изобрело", такие понятия, как "общечеловеческие ценности", "мировое сообщество", или рассуждения типа "у нас нет врагов", "без западных кредитов и инвестиций мы не выберемся из кризиса", "если к власти придет оппозиция, начнется передел собственности и в результате - гражданская война" (в России), "нам все равно, кто у власти, лишь бы зарплату платили", "старые уже наворовались, а новые придут - воровать будут", "надо еще немного потерпеть и мы придем к цивилизованному обществу" и многие другие, уводящие людей от понимания реально происходящих политических процессов.

Стоит обратить внимание на то, что в агитационных материалах часто применяют сразу несколько методов пропаганды, что заметно усиливает эффект воздействия на граждан.

Наиболее грамотно, на мой взгляд, используют технологию пропаганды в своих передачах Доренко (особенно это проявилось в пропагандистской кампании против Чубайса), Шендерович (программы "Куклы", "Итого") и некоторые другие псевдодемократические журналисты.

Безграмотность лево-патриотических сил в области пропаганды и политических игр иногда просто поражает. Именно этим объясняются их частые провалы, когда победа кажется неизбежной. Если бы в РФ выборы шли только по одномандатным округам с условием, что победитель должен набрать более 50% голосов избирателей, поражение российской оппозиции при таком низком уровне знаний в области современной технологии пропаганды было бы неизбежно.

Технология пропаганды - это современный вид оружия в новых формах ведения войн, войн психологических по форме и информационных по содержанию. Не имея об этом никакого представления и не владея видом оружия, выходить в бой против политического противника со старинными методами - все равно, что выходить с рогаткой против танков.

